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说明、目录、图表目录

报告说明:    《2026-2032年中国广告市场分析与行业调查报告》由权威行业研究机构博思数据

精心编制，全面剖析了中国广告市场的行业现状、竞争格局、市场趋势及未来投资机会等多

个维度。本报告旨在为投资者、企业决策者及行业分析师提供精准的市场洞察和投资建议，

规避市场风险，全面掌握行业动态。

          第1章广告行业发展综述1.1 广告行业概述1.1.1 广告的定义1.1.2 广告的分类1.1.3 广告行业

的地位及作用1.2 广告行业发展环境分析1.2.1 政策环境分析（1）行业监管部门（2）行业相关

法律（3）行业相关标准1.2.2 经济环境分析（1）国内经济运行情况分析（2）2025年国内宏观

经济走势预测（3）经济环境对广告业影响分析1.2.3 社会环境分析（1）居民可支配收入（2）

我国城镇化率分析第2章中国广告市场发展现状及趋势分析2.1 中国广告行业面临的挑战和机

遇2.1.1 中国广告行业发展历程2.1.2 中国广告业的挑战与机遇（1）广告行业发展的挑战（2）

广告行业发展的机遇2.2 中国广告行业市场发展现状分析2.2.1 中国广告行业市场规模2.2.2 2025

年各细分广告收入规模变化情况2.2.3 2025年行业广告花费变化情况2.2.4 广告花费增幅TOP30

企业2.2.5 广告花费TOP20品牌2.3 中国广告行业发展趋势和前景分析2.3.1 广告行业发展趋势分

析2.3.2 2026-2032年广告行业趋势预测分析第3章中国各细分广告市场发展情况及投放策略3.1 

电视媒体广告市场发展情况及投资策略3.1.1 电视媒体广告收入变化走势图3.1.2 电视各级频道

广告收入变化情况3.1.3 电视各级频道广告时长变化情况3.1.4 电视各级频道各个频道广告时长

变化情况3.1.5 电视媒体广告对节目类型的依赖度变化情况3.1.6 2023年电视媒体广告花

费TOP10行业3.1.7 2024年电视媒体广告花费TOP10行业3.1.9 2025年电视媒体广告花费TOP10行

业3.1.9 电视媒体广告花费TOP20品牌3.1.10 电视节目和广告融合过程中存在的问题（1）难以

细分广告受众（2）广告内容创新不足（3）植入方式过于强硬（4）广告费用较为高昂3.1.11 

新时代下电视节目与广告融合的投资策略（1）关注传播关系变革，重视观众关系营销（2）

创新内容生产机制，提高广告宣传质量（3）优化广告植入方式，探索全面融合模式（4）扩

展广告传播渠道，降低宣传整体成本（5）构建多元传播平台，增强跨界竞争能力3.2 报纸广

告市场发展情况及投放策略3.2.1 报纸广告收入变化情况3.2.2 报纸广告面积变化情况3.2.3 报纸

广告花费TOP5行业3.2.4 报纸广告花费主要行业细分品类3.2.5 报纸广告花费TOP10品牌3.2.6 房

地产行业报纸广告投放3.2.7 机动车行业报纸广告投放3.2.8 报纸广告全面衰退原因3.2.9 报纸广

告未来发展方向3.2.10 报纸广告投放效果与投放策略分析3.3 杂志广告市场发展情况及投放策

略3.3.1 杂志广告市场规模变化情况3.3.2 杂志广告市场规模情况3.3.3 杂志广告市场发展动

态3.3.4 传统杂志广告与新媒体融合创新3.3.5 科技期刊广告运营背景分析3.3.6 科技期刊开展广

告审查的必要性3.3.7 科技期刊广告发展路径3.3.8 杂志广告投放效果与投放策略分析3.4 电台媒



体广告市场发展情况及投放策略3.4.1 电台媒体广告投放增速3.4.2 电台节目广告花费情况3.4.3 

电台广告花费TOP10行业3.4.4 电台广告花费TOP10品牌3.4.5 电台酒精类饮品广告花费TOP10

品牌3.4.6 电台媒体广告增速变化原因（1）广播媒体接触率彰显其影响力（2）规模庞大的听

众资源（3）广播有望与互联网、电视一起成为未来最重要的“三大媒体”3.4.7 电台广播广告

的独特优势分析（1）广播媒体拥有丰富的时间资源（2）专业化广播有效提升广播广告的目

标传播（3）广播广告的有效到达率高（4）广播是低成本的广告载体3.4.8 不同频率广播各区

域表现差距较大3.4.9 移动收听市场发展迅猛，潜力巨大（1）广播是驾车人士最常接触的媒体

（2）移动听众的年轻化是趋势（3）移动听众收听广播的时间呈“碎片化”（4）移动听众对

频率的忠诚度高3.4.10 收听终端多样化，手机广播、车载广播前景无限3.5 传统户外广告市场

发展情况及投放策略3.5.1 户外广告收入变化情况3.5.2 户外广告面积变化情况3.5.3 户外广告资

源量变化情况3.5.4 户外广告花费TOP5行业3.5.5 户外广告花费TOP10品牌3.5.6 户外广告处于调

整期的原因：资源争夺激烈（1）行业集中度明显增加（2）广告媒体资源争夺激烈3.5.7 户外

广告受众生活形态分析（1）受众户外时间分析（2）受众交通工具选择（3）受众对户外广告

的接触频度分析（4）不同年龄受众户外广告接触情况（5）不同收入受众户外广告接触情况

（6）受众对户外广告的认知情况（7）户外广告受众的偏好分析（8）户外广告受众心理需求

分析3.5.8 户外广告投放效果分析（1）户外广告环境对投放效果影响分析（2）户外广告创意

对投放效果影响分析（3）户外广告投放时机对效果影响分析（4）户外广告媒体类型对效果

影响分析3.5.9 户外广告设计策略分析（1）提升户外广告的注意力（2）增强户外广告的记忆

度（3）扩张广告的想象空间（4）户外广告情感体验设计3.5.10 户外广告投放策略（1）户外

广告投放时间选择（2）户外广告投放地段选择（3）户外广告投放媒体类型选择3.5.11

2026-2032年户外广告发展趋势3.6 视频广告市场发展情况3.6.1 交通类视频广告（1）交通类视

频广告收入规模（2）交通类视频广告品牌分析3.6.2 影院视频广告（1）影院视频广告收入规

模（2）影院视频广告花费TOP10品牌3.6.3 商务楼宇视频广告（1）商务楼宇视频广告收入规

模（2）商务楼宇视频广告花费主要行业细分品类（3）商务楼宇视频广告花费TOP10品牌3.7 

新媒体广告市场发展情况及投放策略第4章广告主广告投放分析4.1 广告主广告投放规模分

析4.1.1 广告投放行业广告花费分析（1）广告投放行业广告花费排行榜（2）银行业广告投放

分析1）银行业广告投放费用2）银行业广告投放企业3）银行业广告投放媒体4）2026-2032年

银行广告投放前景（3）医院广告投放分析1）医院广告投放费用2）医院广告投放企业3）医

院广告投放媒体4）2026-2032年医院广告投放前景（4）药品广告投放分析1）药品广告投放费

用2）药品广告投放企业3）药品广告投放媒体4）2026-2032年药品广告投放前景（5）消费电

子广告投放分析1）消费电子广告投放费用2）消费电子广告投放企业3）消费电子广告投放媒

体4）2026-2032年消费电子广告投放前景（6）手机广告投放分析1）手机广告投放费用2）手



机广告投放企业3）手机广告投放媒体4）2026-2032年手机广告投放前景（7）食品饮料广告投

放分析1）食品饮料广告投放费用2）食品饮料广告投放企业3）食品饮料各细分市场广告投

放4）食品饮料广告投放媒体5）2026-2032年食品饮料广告投放前景（8）汽车广告投放分析1

）汽车广告投放费用2）汽车广告投放企业3）汽车各细分市场广告投放4）汽车广告投放媒

体5）2026-2032年汽车广告投放前景（9）化妆品广告投放分析1）化妆品广告投放费用2）化

妆品广告投放企业3）化妆品各细分市场广告投放4）化妆品广告投放媒体5）2026-2032年化妆

品广告投放前景（10）服饰广告投放分析1）服饰广告投放费用2）服饰广告投放企业3）服饰

广告投放媒体4）2026-2032年服饰广告投放前景4.1.2 广告投放品牌投放额分析4.2 2025年广告

主广告市场投放4.2.1 广告主的信心指数4.2.2 广告主的营销预算4.2.3 广告主的预算分配4.2.4 广

告主的营销形式第5章中国网络广告网民行为调研分析5.1 中国网民基本属性分析5.1.1 2025年

中国网民规模分析5.1.2 2025年中国网民年龄结构分析5.1.3 2025年中国网民性别结构分析5.1.4

2025年中国PC端VS移动端网民规模对比5.1.5 2025年中国网民地域分布格局5.2 中国网络广告网

民使用习惯调研5.2.1 中国网民接触时间最长媒体对比分析5.2.2 中国网民关注与点击广告的网

站情况5.3 中国网络广告用户态度偏好分析5.3.1 吸引中国网民注意广告的因素5.3.2 中国网络广

告中吸引网民关注与促使其点击的因素分布5.3.3 中国网民对网络广告的总体态度5.3.4 中国网

民对网络广告反感的原因分布5.3.5 中国网民希望未来广告改进的方面5.4 中国网络广告用户移

动端行为分析5.4.1 中国网民对移动广告的态度分布5.4.2 中国网民点击过移动端广告的情境分

布5.4.3 中国网民不点击移动端广告的主要原因分布第6章广告行业领先企业经营分析6.1 广告

雇主最新排名情况分析6.2 广告行业领先企业经营分析6.2.1 分众传媒信息技术股份有限公司经

营情况分析（1）企业发展简况分析（2）主要经济指标分析（3）企业经营情况分析（4）企

业广告业务体系分析（5）企业广告业务覆盖范围分析（6）企业广告业务客户情况分析6.2.2 

北京蓝色光标数据科技集团股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经

营情况分析（3）企业广告业务体系分析（4）企业广告业务客户情况分析（5）企业发展战略

分析（6）企业发展优劣势分析6.2.3 广东省广告集团股份有限公司经营情况分析（1）企业发

展简况分析（2）主要经济指标分析（3）企业经营情况分析（4）企业广告业务客户情况分析

（5）企业发展战略分析（6）企业发展优劣势分析6.2.4 浙江华媒控股股份有限公司经营情况

分析（1）企业发展简况分析（2）主要经济指标分析（3）企业经营情况分析（4）企业发展

战略分析（5）企业发展优劣势分析6.2.5 兆讯传媒广告股份有限公司经营情况分析（1）企业

发展简况分析（2）主要经济指标分析（3）企业经营情况分析（4）企业广告业务体系分析

（5）企业广告业务覆盖范围分析（6）企业广告业务客户情况分析6.2.6 上海新文化传媒集团

股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业广告业

务客户情况分析（4）企业发展战略分析（5）企业发展优劣势分析6.2.7 北京电通广告有限公



司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业组织架构分析（4

）企业广告业务体系分析（5）企业广告业务覆盖范围分析（6）企业广告业务客户情况分

析6.2.8 华扬联众数字技术股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）主要经营

情况分析（3）企业广告业务体系分析（4）企业广告业务覆盖范围分析（5）企业广告业务客

户情况分析（6）企业发展战略分析6.2.9 中视金桥国际传媒集团有限公司经营情况分析（1）

企业发展简况分析（2）主要经济指标分析（3）企业广告业务体系分析（4）企业广告业务覆

盖范围分析（5）企业广告业务客户情况分析（6）企业发展战略分析6.2.10 上海赤马广告传媒

股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）主要经济指标分析（3）企业广告业

务体系分析（4）企业广告业务覆盖范围分析（5）企业广告业务客户情况分析（6）企业发展

战略分析6.3 广告行业领先企业战略总结6.3.1 企业广告业务客户情况总结6.3.2 企业发展战略总

结分析6.3.3 企业战略调整方向分析6.3.4 2026-2032年企业战略规划分析（1）数字战略（2）移

动战略（3）大屏战略（4）跨屏战略第7章广告行业投资分析7.1 广告行业投资分析7.1.1 广告

行业进入壁垒分析（1）资金壁垒（2）人才壁垒（3）品牌壁垒7.1.2 广告行业经营模式分

析7.1.3 广告行业投资前景分析（1）行业政策风险（2）行业人才风险（3）行业市场风险7.2 

广告行业投资建议7.2.1 广告行业投资机会7.2.2 广告行业投资建议（1）投资方式建议（2）投

资方向建议图表目录图表1：广告种类图表2：广告行业产业链示意图图表3：国内部分广告厂
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